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Les médias sont devenus des acteurs des relations internationales. Cette dimension
nouvelle apparait clairement dans les années 1990, avec larrivée des télévisions satel-
litaires et avec I'avenement d’'Internet. Ces instruments nouveaux bouleversent le pay-
sage médiatique et contribuent a une modification profonde du rapport entre les popu-
lations et l'information. Ils modifient également les relations entre citoyens et gouver-
nants exprimant, dans bien des cas, une autre fagon de penser la politique et le monde.
Les médias sont désormais un prisme pour penser les relations internationales et ce
livre en est une éclatante démonstration.

Au plan international, on a pu observer ces dernieres années une substitution de ces
nouveaux médias a des gouvernants en perte de représentativité. Certains analystes ont
meéme considéré que la configuration médiatique modifiait I'ordre des relations inter-
nationales.

Ce livre se propose de penser, a partir d'une analyse comparée, la place des médias dans
les sociétés méditerranéennes. Il offre de nombreux éléments et différents angles d’ap-
proche pour questionner leur réle sur la scene politique et tenter de comprendre com-
ment ils peuvent modifier les comportements.

Si I'espace considéré est bien 'ensemble de la Méditerranée, le regard a porté surtout
sur les pays arabes du pourtour méditerranéen. La, plus quailleurs, on nous répete a
l'envie que les nouvelles technologies de I'information ont littéralement reconfiguré la
géopolitique. Dans ces pays qui continuent globalement a étre gouvernés de maniere
autoritaire, les antennes paraboliques et les sites internet ont permis de déjouer les
frontieres habituelles, contribuant ainsi a ébranler les régimes politiques.

Les Médias en Méditerranée, ou comment penser les relations internationales a partir
de nouveaux acteurs et de nouveaux regards.

Les Médias en Méditerranée, un livre indispensable pour mieux comprendre les enjeux
de notre temps.
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